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PENETRACION DE TV PAGA:"
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TV Paga es LIDER en Share de Audiencia en Argentina
El crecimiento del SOA de TV Paga es una tendencia constante,
en los Ultimos 10 afios su crecimiento ha sido del 55%, mientras

p»  Queel SOA de TV Abierta ha decrecido un 29%.
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SHARE DE AUDIENCIA (SOA)* Nos consumen mas horas al dia!
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mayor penetracion, mas personas dejan de ver la
TV Abierta para ver la TV Paga.
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Cada vez nos
estan viendo mas!

A través del tiempo y a medida que la TV Paga tiene
mayor penetracion, mas personas dejan de ver la
TV Abierta para ver la TV Paga.

Nos consumen mas horas al dia!
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